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por que o Banco
Transatlantico investiu
uma fortuna para

fazer uma nova sede a
apenas duas quadras,
na mesma rua?

Desde julho de 2024, o Tribunal Regional Eleitoral do Rio de Ja-
neiro passou a funcionar no numero 42 da Rua da Alfandega, no
Centro do Rio. Restaurado e batizado de Palacio da Democracia,
o belo prédio havia sido construido em 1926 para abrigar o Banco
Aleméo Transatlantico.

A fachada do predio e as paredes do seu grande hall contam
um pouco do gosto estetico e da imponéncia do passado, quan-
do o edificio foi considerado um dos mais luxuosos de sua epoca.
Um simples passeio pode revelar tambem os vestigios das ideo-
logias, gostos e tecnicas daquele tempo.

Para comecgar, podemos nos perguntar: por que o Banco Tran-
satlantico investiu uma fortuna para fazer uma nova sede a ape-
nas duas quadras, na mesma rua?

Antes, o banco estava instalado em outro belo predio, no nu-
mero 11, onde hoje funciona a Fundacgao Getulio Vargas.

Figura 1- Fachada do Palacio da Democracia na Rua da Alfandega 42



tempos
de mudanca

‘ ‘ na regiao portudria do
Rio de Janeiro havia
um grande fluxo de
mercadorias, em especial
a maior riqueza exportada
pelo Brasil nas primeiras
décadas do século XX ”

Muito movimentada e valorizada na época, especialmente para
0s grandes comerciantes e bancos, a area em torno da Rua da
Alfandega ficava proxima da regido portuaria, nucleo do proces-
so de modernizagdo da Capital do pais desde a segunda metade
do seculo XIX.

Basta dar uma olhada na vizinhanga para encontrar varios
predios que tambem abrigaram bancos, como o do atual Centro
Cultural Banco do Brasil ou o Centro Cultural da Justica Eleitoral.

Na regido portuaria do Rio de Janeiro havia um grande fluxo
de mercadorias, em especial a maior riqueza exportada pelo Bra-
sil nas primeiras decadas do seculo XX, o café produzido no Vale
do Paraiba e no rico Oeste paulista.







O que era
um banco?

T; _ acontece que os

: bancos tém histodria,
nao permaneceram
iguais, nem fazem as
mesmas coisas desde
que surgiram, na Idade
Média europeia

Todo mundo hoje sabe o que € um banco e a importancia que
tem nas nossas vidas. Afinal, os bancos viraram aplicativos
nos nossos celulares, emitem os cartdes que usamos nas Nos-
sas menores compras e oferecem diversos servi¢cos essenciais
no dia a dia.

Acontece que os bancos tém historia, ndo permaneceram
iguais, nem fazem as mesmas coisas desde que surgiram, na
Idade Média europeia.

Figura 3 - Fachada da sede do Banco do Brasil durante o século XX, atual CCBB, no Rio de Janeiro.
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Esse banco da nossa atual experiéncia cotidiana so to-
mou a forma de “banco de varejo” por volta de 1950, quando
grandes mudancas estruturais no capitalismo v&o se consoli-
dar, aceleradas pela expanséo dos mercados apos a Segunda
Guerra Mundial.

E nessa época que passamos definitivamente a viver na
chamada “sociedade de consumo’, com a intensificacdo da pro-
duc&do em massa de bens e servigcos. Consumo e prazer imedia-
to passam a ser o horizonte de sucesso, fonte de identificagdo
e integracédo social.

Em vez da antiga etica da poupanca, trabalho duro e habitos
modestos, a populagdo agora era incentivada ao consumismo
imediato e a busca do prazer imediato (hedonismo) pela propa-
ganda, o marketing e a facilitagéo criada por meio de financia-
mentos e credito aos consumidores.

Também nessa época (e ndo por acaso) que esses “bancos de
varejo” se tornam dominantes. Mais proximos, inicialmente, das
classes medias e, depois, da populagcéo em geral, esses bancos
estéo instalados em predios com arquitetura de linhas moder-
nas, criadas para aproximar essas instituicdes do publico.

Figura 5 - Propaganda antiga do banco Itau (1973).

Figura 4 - Fachada de um atual banco a varejo no Brasil.



os bancos eram mesmo
espacos frequentados por

pal ’ac.ete grandes comerciantes e
eclético

outros investidores...

Vocé ja deve ter ouvido falar dos tempos em que as pessoas escondiam
o dinheiro “no colchdo” Pode ate haver um pouco de exagero nisso, mas
a verdade e que, por desconfianga ou pelos bancos serem inacessiveis,
muita gente guardava mesmo o dinheiro em casa, oculto em paredes
ocas e outros esconderijos.

Nas primeiras decadas do seculo XX, os bancos eram mesmo espagos fre-
quentados por grandes fazendeiros, comerciantes e outros investidores, to-
dos das camadas mais ricas da populacao. A arquitetura dos bancos era pen-
sada entdo para comunicar grandeza, solidez e imponéncia, alem de deixar
essa sua clientela sofisticada segura de que eles estavam num lugar a altura
do seu poder financeiro.

O Banco Transatlantico Aleméo tinha, portanto, razdo para mudar
de endereco. No numero 42 da Rua da Alfandega, foi construida a fina
flor da arquitetura bancaria europeia da epoca, o imponente prédio no
estilo Palacete Ecletico.

O predio iria abrigar suas instalagdes e também comunicar o poder
de um banco t&o rico e influente que possuia sede propria em diversos
paises com 0s quais realizava transagdes comerciais.

Ah, claro. Tambem comunicava que aquele ndo era um lugar para
‘qualquer um” entrar. Dai uma fachada rica em detalhes, relevos e pe-
dras do carissimo granito. A maioria da populagéo deveria apreciar de
fora a exuberéncia do predio. Circular dentro dele era o privilégio de uma
aristocracia financeira.

Figura 6 - Palacete do Parque Lage, no Rio de Janeiro, um edificio de arquitetura eclética.




arquitetura
que fala €6 a arquitetura eclética

e o concreto armado
permitiram novaformas
estéticas de expressao. 99

A arquitetura ecletica e o concreto armado permitiram novas for-
mas estéticas de expressao. Isso foi usado na nova sede do banco
para comunicar prosperidade e modernidade.

Grades, portas e janelas estdo dispostas de forma a dar um
ritmo regular de cheios e vazios (racionalidade). A base do pré-
dio e de granito polido e lustrado, de feicdo neoclassica. Na en-
trada, ha trés portas duplas de ferro fundido, ladeadas por dois
pares de colunas doricas formais (um estilo de coluna da arqui-
tetura grega que surgiu no inicio do século Vil a.C).

Figura 7 - Sede do antigo Banco Alemao Transatlantico, na Rua da Alfandega, 42.



No alto da porta central, na fachada, esta Mercurio, deus
romano do comercio e da eloquéncia. Depois, o simbolo da
paz no comercio, o caduceu de Mercurio, um bastédo com duas
serpentes entrelacadas e asas na parte superior.

Essa mensagem de paz no comercio era muito importante
para todos os povos nesse periodo entre guerras na Europa. A
| Guerra havia terminado em 1918, mas as tensdes e contradi-
¢des permaneceram altas, até que levaram a ll Guerra, em 1939.

Da mesma forma, era igualmente importante a mensagem
da Balanca (Justica), também presente nos relevos decorati-
vos da fachada do préedio.

Figura 8 - A balanga representa a Justica no mundo dos negocios.
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Figura 9 - Representagéao de Mercurio, Figura 10 - A Foice e o Trigo
Deus Romano do Comércio. representam a agricultura.

Figura 11 - A Cornucodpia € uma aluséo a prosperidade

A frente do edificio exibe ainda os brasdes dos paises com re-
lagBes comerciais com o banco alemdo na America latina: Brasil,
Espanha, Uruguai, Chile, Peru, Argentina e Bolivia. No port&do cen-
tral, a Alemanha, claro, a dona da casa.
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avancgo
civilizatorio

as novas maquinas

de transporte (avido,
automovel, transatlanticos)
e comunicacao (radio,
cinema, discos) estavam na
origem das transformacoes

Esse apelo a tradicao estetica greco-romana n&o era casual. Grecia e
Roma séo o berco da nossa civilizagao ocidental.

Ha ainda maquinas de transporte representadas em destaque no
Grande Hall, pois eram também simbolos da modernidade. Alias, nos
anos 1920, todas as transformacgdes e valores vindos da Europa e,
agora, dos Estados Unidos (grande vencedor da Primeira Guerra Mun-
dial) eram vistos como “progresso’, um “avanco civilizatorio”.

Essa e a ideia presente nos adornos do predio, por exemplo, que tra-

Zzem um navio a vela e o moderno navio a vapor. Eles registram as viagens
transatlanticas desde os tempos coloniais. O que tinham em comum?

Todas essas viagens eram vistas como um processo civilizatorio.
Nao havia questionamentos sobre a escravidao, a evasao das ri-
quezas e todas as mazelas do colonialismo.

Figura 12 - Figura Mesopotamica que era utilizada na época para decorar grandes espagos. Repare
na escrigdo A.D. 1925. Trata-se da data de sua colocacéo, abreviada do latim: Ano do Senhor, 1925.
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As novas maquinas de transporte (avido, automovel, transa-
tlanticos) e comunicacao (radio, cinema, discos) estavam na ori-
gem das transformacgdes no cotidiano das pessoas.

Viagens mais rapidas e baratas significam maior contato entre
0s povos e rapidez na difus&o das novas ideias culturais. Os mo-
dernos navios transatlanticos escoavam as mercadorias para o
comeércio mundial (o avido era ainda muito caro). Internamente,
as ferrovias eram responsaveis pelo transporte das mercado-
rias dentro do pais.

Figura 13 - A locomotiva transportava cargas, pessoas e e os valores de forca e modernidade.
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Na fachada do predio, ha ainda a representacédo de uma abe-
Iha mestra seguida por duas abelhas coletoras, uma alus&o ao
trabalho cooperativo, organizado, disciplinado e coletivo. Geral-
mente, as abelhas sdo usadas como metafora do trabalho dos
operarios.A industria era a atividade econémica responsavel
pela maior acumulacéo de capital e riqueza das nacdes desen-
volvidas na época, inclusive a Alemanha.

Figura 14 - As abelhas simbolizam as nogdes de disciplina e ordem que eram
esperadas dos emergentes operariado das cidades brasileiras.
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Figura 15 - O Transatlantico era o
principal meio de transporte que
unia os continentes.




a palavra “moderno”
passava a frequentar o
vocabulario das pessoas.
[...] ser moderno era estar
ligado a ideias como:
novidade, progresso,
mudanca, tecnologia,
ciéncia, desenvolvimento

Em 23 de agosto de 1926, quando a nova sede do banco foi
inaugurada, o Rio de Janeiro superava a marca de 1 milhgo de
habitantes, possuia mais de 4 mil automoveis e 417 linhas de
bonde, 50 cinemas, 24 jornais diarios e 44 bancos. A cidade se
distanciava dos valores provincianos e coloniais para se tornar
uma metropole moderna.

A palavra “moderno” passava a frequentar o vocabulario das pessoas. Fala-
va-se no carro moderno, na roupa moderna, na mulher moderna, na esco-
la moderna, nas cidades modernas. Ser moderno era estar ligado a ideias
como: novidade, progresso, mudanga, tecnologia, ciéncia, desenvolvimento.
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A modernidade europeia caracterizou-se tambem pela nogéo de uni-
versalidade e progresso linear. O sentimento geral era de que se havia atin-
gido o auge do que a civilizagédo poderia alcangar. Entdo, todos os paises
gue seguissem o0 mesmo caminho de progresso e desenvolvimento iriam
se tornar ricos e civilizados. Esse era o pensamento e os valores da epoca.

E ey

Figura 16 - Os Arcos Intercalados do Grande Hall sdo simetricos para expressar racionalidade.
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Uma consequéncia disso foi a criagdo de um “homem universal”.
As sociedades deveriam n&o apenas cobigar a tecnologia e o padréo
econdmico de vida dos europeus. Era preciso ter também os habitos,
valores e costumes daquela sociedade.

A modernizacéo do Porto era s6 um indicativo das transformagdes
na cidade do Rio de Janeiro e na vida cotidiana das pessoas. Bondes
circulando, navios a vapor feitos em estaleiros nacionais, sistemas
publicos de iluminagdo com energia elétrica, abastecimento de agua
e esgoto, desmonte de morros, abertura de largas avenidas como a

Figura 17 - Viséo Panoramica da Avenida Central, & época da sua inauguragao.
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Central (hoje Rio Branco), Beira-Mar e Maracana, todas inspiradas na
reforma feita em Paris, entre 1853 e 1870.

Os novos tempos eram das grandes empresas do capitalismo
monopolista, dos lucros fabulosos e de investimentos no mun-
do inteiro, da circulagdo frenetica das cidades, da bolsa de
valores, das negociagdes pelo telefone, das viagens de avido
para assinar contratos milionarios, da publicidade espalhada
pela cidade, dos documentos na maquina de escrever, das ri-
validades comerciais levadas as ultimas consequéncias.
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Figura 18 - Os automoveis eram sim-
bolo da modernidade nas metropolis
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Dentro do Grande Hall veremos relevos com referéncias a Alemanha, Esse processo ja era claro no fim do seculo XIX, quando houve a

Espanha, Bolivia, Peru, Uruguai, Brasil, todos paises em que o Banco fusdo de empresas industriais e bancos, formando grandes oligopolios.
Transatlantico Aleméo possuia sede. Era o inicio da internacionalizac&o

do capital europeu, lembrando que, junto com os investimentos, viriam
também os valores civilizatorios. As fusbes promoveram a competicdo comercial entre os emergentes con-

glomerados capitalistas, levando as nagdes europeias a uma guerra brutal
por expansdo de mercado. A Primeira Guerra Mundial (1914-1918) difundiu
o uso beélico dos avides, tanques de guerra, submarinos, gases mortais
pulverizados sobre as trincheiras (guerra quimica), metralhadora. Foram
milhdes de mortos e mutilados, além da devastagédo econdmica da Europa.

Apesar de todas essas mudangas econdmicas e culturais, uma grande
empresa ter sede em varios paises era uma distin¢cao social. Era a internacio-
nalizagdo do capital. Em vez de apenas vender mercadorias para o exterior, as
empresas passaram a se instalar e produzir as mercadorias em outros paises.

O Banco Transatlantico Aleméao foi uma empresa que, logo no inicio do se-
culo, construiu sede e desenvolveu negocios em outros paises, como o Bra-
sil. Por isso, ha um lugar de destaque nas paredes da sede do banco para as
nacgdes em que ele atuava. Esse era um simbolo da importancia da empresa.

Figura 20 - Dois soldados aleméaes e sua mula
usando mascaras de gas por volta de 1917,
durante a Primeira Guerra Mundial.

Figura 19 - Os relevos do Grande Hall trazem os paises em que o Banco Transatlantico Aleméo
possuia sede e negocios. Comecgava o processo de exportagdo e internacionalizagdo
do capital, que vira posteriormente a gerar as grandes empresas muitinacionais.

Hoje em dia, € normal a gente ver em filmes ou viagens que
existem empresas mundiais, que vendem hamburguer, roupas e
todos os tipos de mercadorias.

Desde os anos 1950, essas empresas s&do chamadas de
multinacionais, mas € bom lembrar que a palavra “multinacio-
nal” so vai existir apos 1945, com a série de fusdes das gran-
des empresas capitalistas.
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‘ ‘ o elevador era para que o
presidente do banco tivesse
acesso direto ao cofre que
guardava a riqueza da agéncia
bancaria e de seus clientes ”

caixa-forte

i

O elevador servia para ligar a Presidéncia do banco a sobreloja,
o0 Grande Hall e o subsolo. O presidente do banco, entéo, tinha
acesso direto ao subsolo, onde estava o cofre que guardava a ri-
queza da agéncia bancaria e de seus clientes.

Figura 21 - Antessala do cofre do Banco Alemao Transatlantico
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Figura 22 - Porta do elevador que ligava a Presidéncia, sobreloja, Grande Hall e o subsolo do banco

E possivel ver na foto e na propaganda que o elevador levava a
uma sala de estar, onde os clientes do banco eram recebidos. Al
havia pelo menos uma maquina de escrever e materiais de escri-
torio disponiveis aos clientes.

Para entrar na caixa-forte era necessario transpor a moder-
nissima porta de ago produzida pela empresa do lendario Pors-
che, na Alemanha, que vivia entédo o periodo de transicédo da mo-
narquia para a republica constitucional. Chamado de Republica
de Weimar (1918-1933), esse momento historico foi o de maior
democracia na Alemanha ate entéo.

As portas de a¢o da caixas-forte eram produzidas nas empre-
sas Porsche e denominadas Panzer (blindado). Nada menos que
cinco homens eram necessarios para girar o pequeno volante e
abrir a porta de ago trazida para o Brasil e instalada na sede do Ban-
co Aleméo Transatlantico. Era uma prova de qualidade e seguranga.
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Banco Allemio Transatlantico

Rio de Janeiro . Rua da Alfandega 42
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Figura 23 - Propaganda dos cofres do Banco Alemao Transatlantico que mostrava sua antessala

Ao entrar na caixa-forte, os clientes encontravam as peque-
nas caixas de deposito de joias, objetos pessoais ou outros bens
de menor porte. Essas caixas tomavam todo o ambiente da sala.

Havia ainda uma porta para uma sala ao lado, onde ha ainda
hoje um grande armario de a¢o, que guardava, provavelmente,
objetos de valor do proprio banco. Desde 1918, com o fim da Pri-
meira Guerra Mundial, havia acabado a exigéncia de um lastro
de ouro para garantir os emprestimos do banco. Ate entdo, cada
banco era obrigado a converter as notas bancarias emitidas em
ouro. A libra esterlina, moeda do Reino Unido, também podia ser-
vir de referéncia.

N&o havia surgido desde entdo um outro padrdo internacio-
nal de equivaléncia para os emprestimos. Os acordos de Bretton
Woods (1944) ja previam a adog¢do do doélar-ouro. Porém, o dolar
se tornou mesmo moeda padréo para as transagdes internacio-
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nais apos 1945, com o fim da Segunda Guerra Mundial, quando os
Estados Unidos financiaram a reconstrucédo da Europa e do Japao.

Muita gente desconhece que o sofisticado automoével Porsche e
da mesma empresa que fabricava o modesto fusca. Volkswagen, na
verdade, pode ser traduzido por “carro do povo” e € como foram cha-
mados os primeiros fuscas. O engenheiro Ferdinand Porsche criou o
carro para ser acessivel as camadas populares na Alemanha.
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Figura 25 - A antessala do cofre funcionava como uma sala de estar para receber os clientes do banco,
onde aguardavam para atravessar a grande porta de ago Panzer produzida pelas empresas Porshes que
protegia fortemente a caixa-forte do Banco Transatantico Alemao.

Figura 24 - Ferdinand Porsche e seu fusca de uso pessoal, o Unico restante dos outros 14 da

pré-série VW-39, desenvolvida por ele durante a Segunda Guerra Mundial. As empresas Porsche fizeram tambem o prototlpo dos tan-
ques de guerra das célebres divisdo Panzer (veiculo blindado de
combate), que tiveram um papel central nas vitérias iniciais e no
avanco da Infantaria nazista. Esse € um detalhe triste a biogragia
do engenheiro, que iria aderir futuramente ao nazismo.

A conversibilidade do dolar em ouro seria abolida somente em
1971, dando origem ao chamado de sistema flutuante.

O padréo-ouro, porem, permaneceu uma referéncia nas trocas
internacionais por um tempo. Entdo, provavelmente, o armario
de aco pode ter servido para proteger o lastro de ouro da agén-
cia bancaria da Rua da Alfandega.
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indastria,
comeércio
e agricultura

um erro comum das pes-
soas € projetar no passa-
do os valores que partilha-
mos hoje em dia. O nome
disso é anacronismo.

O Grande Hall € o espaco nobre do edificio. Possui 450 metros
quadrados e ali ficavam os guichés de atendimento bancario. O
pe direito duplo tem oito metros de altura, com quatro colunas
em pedra-sabdo. Um prisma proporciona ventilacédo e ilumina-
¢do. Afinal, mesmo o luxuoso prédio do Banco Transatlantico
foi inaugurado sem ar condicionado, que so seria instalado no
edificio quatro anos apos, em 1930.

Nesse Grande Hall, chama atencédo o espaco dedicado a trés
vitrais produzidos pela Casa Conrado, de S&o Paulo.

O primeiro faz justamente alusdo a economia industrial. Ha
uma fornalha e chamines que exalam grossos rolos de fumaca.

Figura 27 - Roda dentada e o martelo representam o trabalho industrial.
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Um erro comum das pessoas e projetar no passado os valo-
res que partilhamos hoje em dia. O nome disso € anacronismo.
Nos valores das pessoas daquela epoca, 1926, ecologia, des-
matamento e aquecimento global ndo eram uma preocupac¢éo.

O sentimento geral era de que a natureza poderia prover a
humanidade com riquezas naturais infinitas.

Figura 28 - Vitral do Grande Hall que representa a industria.

A fumaca das fabricas e o desmatamento eram entdo simbolos do
progresso industrial que fez as nacdes europeias acumularem ri-
guezas como em nenhuma outra epoca da Historia.

Curiosamente, nesse vitral que faz homenagem a industria, ha uma au-
séncia de seres humanos. Vemos maquinas, fornalha, predio, fumaca,
mas o novo ator social urbano ndo esta presente, que s&o os operarios.
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Ovitral central reproduz a cena que justifica o nome e a exis-
téncia do investimento do banco. E arepresentacdo de um navio
transatlantico cargueiro sendo abastecido por um modernissi-
mo guindaste eletrico. Novidade no Rio de Janeiro, o guincho
eletrico havia sido adquirido com a modernizag¢ao do Porto.

Esse vitral representa o comeércio em geral e as exportagdes
em particular, que faziam da area portuaria um local estrategi-
Co para os bancos.

Figura 29 - Vitral do Grande Hall que representa o comércio de exportagao.

Havia ainda um terceiro vitral que esta perdido. Muito certa-
mente, repetia o tripe logico das representacdes econdbmicas
que se espalham pelo predio: industria, comercio e agricultura.
Provavelmente, reproduzia uma cena de uma atividade econ6-
mica ligada ao campo. Talvez, o café fosse a riqueza represen-
tada. Mas dificilmente saberemos, porque néo restaram vesti-
gios desse vitral.
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Na rotunda do grande hall e em varios relevos, ha representagées
de flores e bordas em arabesco, influéncia do importante movi-
mento artistico francés Art Deco. A modernizagao do Rio de Janei-
ro foi inspirada na reforma de Paris e tambéem na cultura francesa.

No inicio do século, a cidade viveu sua “Belle Epoque”. As elites
cariocas de entdo se cumprimentavam nas padarias, bares e res-
taurantes com um sonoro “Bonjour”.
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Figura 30 - Rotunda do Grande Hall.
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Os elevadores eram importados de Nova lorque, da empre-
sa Otis. No hall dos elevadores, ha uma figura feminina, como
o torso nu, inspirada na escultura da Mesopotamia, usada na
epoca para ornar grandes espagos arquitetonicos.

Hoje em dia essa escultura pode ser considerada “kitsch’,
palavrinha alema para mau gosto. Coisas do tipo “pinguim de
geladeira” ou “andes de jardim’, por exemplo, sdo classicos do
kitsch, ou “brega”, termo usado aqui no Brasil.

Novamente, € preciso considerar o contexto historico-cul-
tural, nesse caso, da Belle Epoque. Apesar dos seios nus, a
figura de mulher ndo sugere uma sensualidade exagerada ou
algo assim.

Na realidade, a escultura representa uma
idealizagcdo da figura da mulher daguela
época. Era o “doce erotismo” da Belle Epo-
que, traduzido na ideia de nudez casta, de
uma certa ingenuidade, alem do *esplendor
da vida’, com juventude e vitalidade.

Ha tambem uma inscricdo na
escultura: 1925 a.D. (anno Domi-
ni ou “no ano do Senhor”). Numa
epoca em que os sermoes das
missas eram ainda em latim, os
cristdos marcavam assim a passa-
gem do calendario. Essa e a provavel
data da escultura, terminada entdo no
ano anterior a inauguracao do predio.

Figura 31 - Cartaz da Semana de Arte Moderna, evento que
revolucionou os padrdes culturais da classes médias do Brasil.
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Ideal de mulher na Belle Epoque

A pintura Gioventu e a mais reverenciada obra do pintor e designer ita-
lo-brasileiro Eliseu Visconti. Formado em Paris, ber¢o da escola artistica
da Belle Epoque, ele é considerado um dos mais importantes artistas
pléasticos da transicéo do seculo XIX para o XX.

Repare que a pintura de Visconti e a escultura exposta proxima aos
elevadores do Grande Hall do Palacio da Democracia guardam marcas
semelhantes da influéncia daquela escola artistica, em especial ligada
ao “doce erotismo’da Belle Epoque. O quadro e a escultura expressam
a idealizagéo acerca da mulher naquele tempo: nudez casta e ingénua,
juventude e esplendor de vida

(Fonte: wikipedia e Colegdo Nosso Século, volume 2).
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